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LA MARQUE REFERENTE \ - Directrice de la rédaction
DES JEUNES SENIORS ACTIFS

La marque media féminine des 50 ans et + actifs et connectés, prescriptrice d'envies et
d'idées pour un quotidien énergisant. Curieuse, ancrée dans l'actualité et engagée Pleine
Vie s'adresse & une génération pionniére dans la fagon d’aborder chaque nouvelle étape
de sa vie et veut rester jeune et actrice de la société.

Pour les marques, Pleine Vie permet d’investir sur la dynamique d'un nouveau style de vie,
qui allie pouvoir d’'achat, envies de consommation et partage avec les autres générations.
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